Etiska regler for mediebyrderna i Sveriges Reklamforbund

Dessa etiska regler gdller fOr mediebyrder som dr medlemmar i
Sveriges Reklamfdérbund. Som sddana utgdr de kriterier for
vilka medierddgivningsfdretag som kan bli medlemmar i Sveriges
Reklamfdrbund. Medlem i Sveriges Reaklamforbund skall varje &r
underteckna de etiska reglerna. Sveriges Reklamforbund
rekommenderar att de etiska reglerna bifogas avtal

mellan mediabyrderna och dess kOpare.

§1

Mediebyrans framsta uppgift dr att med iakttagande av god etik
och moral tillvarata sina uppdragsgivares intresse.

§ 2

Mediebyrder arbetar med rddgivning och férmedling av
medieutrymme inom samtliga reklambdrande mediegrupper

Mediebyraer skall, s&vdl internt som externt, verka fOr en
objektiv syn pd medievalsprocessen.

s 3
Mediebyraer f4r ej &dga, &dgas av eller ha andra intressen i
medieforetag som marknadsfor eller sdljer reklamutrymme.

Anstdllda i mediebyrder far ej inneha styrelseuppdrag i s&dana
medieforetag.

§ 4

Mediebyrder skall hdlla en mycket hdg sekretessgrad for sina
uppdragsgivares rakning.

§ 5

Mediebyraer ar skyldiga att pd& begdran fran uppdragsgivare
erbjuda transparens i medieinkopen.

§ 6

Mediebyrder skall endast kdpa in medieutrymmen pa best&dllning
av uppdragsgivare. Sa kallade bulk-kép far inte forekomma.

§ 17



Mediebyrderna skall vid fullgdrande av sina uppdrag iaktta god
affarssed, tillvarata sina uppdragsgivarens intressen samt i
sin yrkesutovning tilla@mpa sunda principer och rationella
metoder.

§ 8

Mediebyrderna skall, pd begdran av sina uppdragsgivare samt pa
dennes bekostnad, tillse att denne, far tillgdng till
revision.

§ 9

Mediebyrderna skall erbjuda en kvalitetskontroll av beordrat
medieinkdp i de fall sd&dan kontroll ar méjlig.

§ 10

Mediebyrderna foretagsledningar skall sdkerstdlla att
anstdllda vid mediebyrderna efterlever gdllande lagar
betrdaffande mutor och bestickning.

§ 11

Mediebyrderna skall for det fall byran har ett eller fler
medieforetag som kunder, informera sin uppdragsgivare om
detta forhdllande.

§ 12

FOor beslut om utddmande av disciplinpdfdljd for Overtraddelser
av dessa etiska regler tillsatter Sveriges Reklamforbund en
namnd som utgodrs av ordforanden for styrelsen i Sveriges
Reklamforbund, VD for Sveriges Reklamforbund samt
Forbundsjuristen i Sveriges Reklamforbund. Nar ett &arende
anhangiggors till Namnden skall Namnden inhamta ett
sakkunnigutldtande frdn en representant i styrelsen som &r
verksam i Mediebyrdbranschen. Ndmnden &r inte bunden av
sakkunnigutlatandet.

§ 13
Mediebyra som &r anslutet till Sveriges Reklamfdérbund som
bryter mot dessa etiska regler kan av en ovan namnda namnd

tilldelas en erinran.

For allvarligare fall av forseelse kan namnden besluta om
varning.



For det fall forseelsen kan anses sarskilt forsvarande eller
om det dr frdga om upprepade fOrseelser kan ndmnden besluta om
uteslutning ur Sveriges Reklamforbund.

§ 14

Namndens beslut offentliggdrs p& Sveriges Reklamfdrbunds
hemsida, www.reklam.se



